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III Présentation

Reflet Excursionnisme : Méthodologie d’enquéte

CIBLES DEFINITION RETENUE :
Les excursionnistes : visiteurs a la journée Par excursion, on entend une sortie d'une journée maximum
pour un motif deloisirs, sont inclus :
OBIJECTIFS ° Les balades
Disposer d'une photographie détailléede ° Les v1 sites cultureﬂefs, sportives ou de loisirs (musées, zoos,
Texcursionnisme en Bretagne et ses 10 aquariums, parcs a theme...
Destinations touristiques (poids, profils, * Les sorties aurestaurant )
° Lesvisites a la famille, aux amis

comportements...)

* Le shopping de loisirs (en dehors des courses du quotidien)

METHODOLOGIE ° Les découvertes de villes, villages, sites...
° ... pour résumer, une sortie ou une activité en dehors de votre

quotidien (a caractére inhabituel ou occasionnel)

Enquéte en ligne auprés d'un échantillon
représentatif des habitants de Bretagne,
Pays-de-la-Loire et Basse-Normandie :

4 020 répondants (Access Panel Tolun a)

PERIODE
6 vagues d'enquétes bimestrielles de
mars 2016 a janvier 2017 concernant

les excursions réalisées sur les 2 mois
précédents

Champ de I'analyse

Ensemble des excursionnistes ayant réalisé au moins une excursion au sein de la
destination Quimper Cornouaille au cours de I'année 2016.

Volume de questionnaires analysés : 184. Les résultats ont donc une précision de +/- 8 %.
Ainsi pour une proportion a 50 %, la réalité se situe entre 42 % et 58 %.

(xx %) : Les comparaisons sont effectuées par rapport a la moyenne régionale, indiquée en
référence entre parentheses.
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III Profils et motifs

Ages Type de groupe

e

65 ans et +
(22%)

En couple

o - e - - D

50-64 an

@73 ’ wy 3,6 personnes
en moyenne

35-49 ans (33)
(30 %)
(21%) 18-34 ans

En famille Avec des amis
(37 %) (16 %)

Revenus Fréquence de visite

6% Moins de 1200 €
(11 %) 1% fois
26 % De1201€a2000€
(25%)

. 2 a 3 fois au cours des

(48 %)

12 derniers mois
(28 %)

30% D(g ?A)°°1 €ago000€ Plus de 3 fois au cours

. A 20 %,
des 12 derniers mois (20%)

XA Plus de 4 000 €

(13 %)

Motifs

Une balade (44 %) J OUTS

Découvrir le lieu/site (28%)

Unevisiteala (20%)
famille, aux amis

Un restaurant (19 %)
Faire découvrirle (18%)
lieu/site

U'(lq activité de (15%)
loisirs

Une visite (15 %)

Du shopping (11 %)

Une activité sportive (4%



III Organisation et déroulement
Prise de décision

21% (22%) 18%(18%)

Entre 1semaine et La veille
1mMois a l'avance T

7% (11 %) ‘ (33 %) 21% (16 %) ‘

Plus d'un mois a Moins d'une Le jour méme
l'avance semaine a I'avanc

Eléments impactant le choix/type d’excursion

Q0000

Les conditions Les tarifs Les jours La présence Les horaires  La possibilité
météo pratiqués d'ouverture  d’événements  d’ouverture d’utiliser les
(78%) (69 %) (61%) (59 %) (59 %) transports
collectifs

») 34 % des excursions sont préparées (24%)
(29 %)

Les activités pratiquées Période des sorties

(41%)  Promenade, balade (a pied ou a vélo)

(25%)  Découverte d'une ville ou d'un village 45 Hors saison
(24%)  Visite de sites, d'espaces naturels (46 %)
(21%)  Restauration traditionnelle

(18%)  Visite de monuments, de sites historiques

(17%)  Shopping

(13%)  Plage, baignade 30 Bord de saison
(12%)  Restaurants gastronomiques

(7%  Découverte des spécialités locales (34 %)

(7%) Marché, foire, brocante

(7 %) Visites de parcs, de jardins

(6%  Randonnée sportive pédestre Coeur de saison
(6%  Visite de musées, d'expositions

(4%) Balade en mer, croisiéres fluviales

(3%  Parcs deloisirs, d'attractions, zoos, aquariums
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III Provenance et flux

Bassins émetteurs

&
&
& 79 % de Bretagne*

(53 %)

o,
16 A) des Pays-de-la-Loire
(34 %)

(o)
5 A) de Basse-Normandie

(13 %)
S
X
&
Q’b’

5%
* Exemple de lecture : B
79% des excursionnistes venus °
dans la Destination Quimper H2%
Cornouaille habitent en l1%
Bretagne o%

Flux

AY

o\o\
a°
X
&
&
& MANCHE
QP
R /
\6' /' CALVADOS
(o ]
KR
o .
(\
N ORNE
) mavenneE |
SARTHE
LVL:)‘IRE-ATLANTIOtUjE;‘ MAINE-ET-LOIRE
VENDEE
Quimper Cornouaille

Bretagne sud - Golfe du Morbihan
Coeur de Bretagne - Kalon Breizh

Brest Terres océanes

Rennes et les Portes de Bretagne

Cote de granit rose - Baie de Morlaix
Brocéliande

Saint-Malo - Baie du Mont Saint-Michel
Bretagne Loire Océan

Baie de Saint-Brieuc - Paimpol- Les Caps

Moyen de transport

(91 %)

Bateau: 2%

excursionnistes habitent a moins de 24km de leur lieu d’excursion (3akm)
-50% des excursionnistes habitent a moins de 72K de leur lieu d’excursion (73m)
-75% des excursionnistes habitent a moins de 139km de leur lieu d’excursion (141km)

o . R .
85 % des excursions sont réalisées en voiture




III Lieux, caractéristiques et itinérance

Espaces d’excursion Type d’excursion
pteriew

Un seul lieu
59 %,

L?“ﬁ‘, \ &
¥53 %9497 %
(72 %) (28 %) Un circuit

®%% 9759 % ’e
o o rée

Du

Top 5 de la Destination

4 BENODET
% des lieux cités
LS o s ewxa ™% LOCRONAN

4% des lieux cités

<« PONT-AVEN

4
‘by&i X " 5% des lieux cités

QUIMPER ",
37% des lieux cités

6 Douarmenez (4%)
F t (4%
CONCARNEAU 7 ouesnant (4%)
A 10% des lieux cités 8  Clohars Carnoél (3%)
9 Pont-L'Abbé (2%)

o  Quimperlé (2%)



III Quelques indicateurs

Satisfaction

Intention de revisite

(8,6)
(84)
(84)

(84)

™ ~+ O 2

(83)

~

(81)
(7,7)
(7,5)

(85)

La beauté du lieu de visite
La propreté du lieu de visite
Les jours d'ouverture

Les horaires d'ouverture
L'accueil

La facilité d'acces

La qualité de 1a restauration
Le choix de I'offre shopping
Les prix pratiqués

L'ensemble de I'excursion

o, S . . .
87 % des excursionnistes ont l'intention de revenir
en Bretagne a la journée dans les 12 prochains mois
(87 %)

Lexcursionnisme en quelques chiffres

(U
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(4,9 millions)
EE EEE excursionnistes

(3 milliards)

Retombées
économiques

Tourisme ®

BR=TAGN=

(83 millions)

excursions

Dépense moyenne / personne* : 49€ (3¢

* Moyenne sur I'ensemble des excursionnistes venus dans la Destination,

Jessica Viscart

j-viscart@tourismebretagne.com
Tél.0299383232/0662218244

qu’ils aient ou non réalisé une dépense



